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传统 广播 媒体 与 新 媒体 的 融合 探析 


摘 要 : 新 媒体 时 代 下 ， 随 着 网 络 技术 的 发 展 ， 信 息 量 不 断 增 加 ， 受 众 的 注意 力 被 极 大 地 从 传统 媒体 上 转移 了 ， 一 方面 给 传 
统 的 广播 媒体 带 来 巨大 的 冲击 ， 另 一 方面 也 促使 广播 电台 重新 定义 自己 的 媒介 地 位 ， 确 立 转型 之 道 。 而 与 新 媒体 融合 是 必 由 
之 路 ， 但 是 传统 广播 媒体 存在 有 许多 问题 ， 这 些 问题 直接 影响 到 广播 媒体 未 来 的 发 展 之 路 ， 因 此 本 文 从 分 析 传 统 广 播 媒体 存 
在 的 问题 角度 出 发 ， 提 出 相应 的 媒体 融合 建议 ， 以 期 能 够 对 广播 媒体 的 发 展 有 所 神 益 。 
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1. 广播 媒体 与 新 媒体 融合 现状 与 必要 性 1. 3 广播 与 新 媒体 的 融合 的 必要 性 
1.1 媒介 共存 虽说 进入 新 媒体 时 代 ， 媒 体 未 来 的 发 展 方向 一 定 是 契合 


目前 广播 与 新 媒体 之 间 存 在 共存 的 局 面 。 首 先 , 广播 基 ”当下 用 户 的 主流 需求 的 ,但 是 新 媒体 仍 不 能 完全 脱离 传统 媒 
于 长 久 以 来 的 主流 传统 媒介 的 身份 ， 仍 有 大 部 分 的 稳定 受众 ” 体 而 发 展 。 广 播 具 有 传播 速度 快 、 覆 盖 范 围 广 、 成 本 低 等 特 
来 源 ， 如 大 量 的 车 载 广播 ， 中 老年 听众 等 。 其 次 ,广播 作为 点 ， 因 而 新 媒体 与 广播 的 融合 有 其 必要 性 。 
传统 媒体 拥有 成 熟 的 新 闻 采 编 体系 ， 包 括 专 业 的 记者 、 播 音 其 次 ,广播 与 新 媒体 融合 的 必要 性 在 于 良好 的 经 济 效益 。 
员 ， 而 精良 的 队伍 是 优质 内 容 生产 的 保障 。 同 时 ， 传 统 媒体 ”广播 相对 于 电视 、 视 频 等 来 说 ， 无 论 是 其 制作 成 本 ， 还 是 听 
拥有 的 核心 竞争 力 在 于 其 长 期 建立 起 来 的 权威 性 ， 虽 然 新 媒 ”” 众 的 收听 成 本 都 比较 低 ， 同 时 也 不 受 地 域 的 局 限 ， 适 用 于 各 
体 时 代 各 种 网 络 草根 、 意 见 领袖 纷纷 出 现 ， 但 是 传统 媒体 在 种 场所 ， 比 如 说 车 载 广播 。 同 时 新 媒体 技术 的 发 展 更 加 延展 
受众 心中 的 权威 性 还 是 不 可 蔡 代 的 。 新 媒体 的 内 容 较 大 部 分 “了 广播 的 优越 性 ， 因 而 广播 与 新 媒体 的 融合 发 展 对 于 两 种 媒 
仍 来 自 于 传统 媒体 的 平台 ， 其 对 广播 的 依赖 性 并 未 消失 ,， 因 介 都 有 重要 的 意义 。 


一 


为 单 就 新 媒体 而 言 ， 可 能 更 倾向 于 是 一 种 信息 发 布 的 渠道 ， 广播 是 以 声音 为 传播 载体 , 这 跟 其 他 的 媒介 有 很 大 不 同 。 
而 不 是 信息 的 真正 传播 源 。 受众 在 接收 信息 的 过 程 中 ， 其 感官 中 仅 有 听觉 参与 了 信息 的 
1. 2 广播 与 新 媒体 的 融合 模式 捕捉， 而 听觉 不 同 于 报纸 的 眼见 为 实 ， 也 不 同 于 电视 或 其 他 
新 媒体 逐步 兴起 ， 传 统 的 广播 与 新 媒体 的 融合 也 加 快 了 媒体 的 多 感官 参与 。 听 觉 需 要 全 神 贯 注 才 能 将 信息 完整 、 准 
步伐 。 主 要 包括 三 种 模式 : 确 地 内 化 吸收 ， 那 么 听众 选择 性 接受 的 信息 必然 对 其 行为 、 
一 是 门户 网 站 的 融合 。 新 媒体 网 站 联手 传统 的 广播 电台 ”意识 产生 冲击 ， 从 而 实现 传播 的 目的 ， 有 利于 帮助 听众 树立 


建立 自己 门户 网 站 ， 从 而 将 传统 广播 的 优质 内 容 在 互联 网 上 ”正确 的 思想 意识 。 其 次 ， 广 播 在 传播 信息 的 过 程 中 ， 主 播 是 
充分 地 展示 给 受众 。 各 大 类 新 媒体 门户 网 站 都 积极 寻求 与 传 。 作为 传播 者 的 角色 存在 的 ， 其 个 人 专业 素质 直接 与 传播 效果 
统 广播 媒体 的 融合 ， 人 迫切 地 希望 为 自己 的 平台 注入 优质 的 内 挂钩。 因而 主播 要 提前 做 好 准备 工作 ， 在 充分 了 解 节目 与 目 
容 ， 从 而 进一步 扩大 自己 的 影响 力 ， 吸 引 更 多 的 忠实 受众 。 标 受 众 的 基础 上 ， 才 能 做 好 一 档 广播 节目 ， 扩 大 听众 范围 。 
二 是 广播 电台 同 新 媒体 共同 举办 活动 。 包 括 线 上 活动 和 ”二 次 创作 是 主播 个 人 在 熟悉 新 闻 稿件 的 基础 上 ,对 其 进行 “ 润 
线 下 活动 ， 有 效 地 整合 了 两 者 的 资源 ， 新 媒体 在 增加 自己 色 ” 提 高 的 一 个 过 程 ， 其 目的 在 于 方便 听众 的 理解 ， 更 加 精 
气 的 同时 ， 也 通过 广播 电台 为 受众 输送 了 优质 内 容 。 准 地 传递 信息 ， 对 听众 产生 深刻 的 影响 。 除 此 之 外 ， 广 播 依 
三 是 平台 之 间 的 交叉 融合 。 广 播 电台 借助 微 博 、 微 信和 靠 声音 传播 ， 适 用 于 所 有 人 和 群 ， 不 受 听 众 年 龄 、 性 别 以 及 文 
台 建 立 个 人 的 账号 或 者 公众 号 ， 依 靠 自 己 的 资源 优势 ,在 新 ”化 程度 的 限制 。 广 播 具 有 非常 好 的 可 移动 性 和 便捷 性 ， 甚 至 
媒体 平台 上 为 自己 重 逆 一 个 有 影响 力 的 品牌 。 其 次 ,在 品牌 ”可 以 随时 随地 收听 广播 ， 也 不 会 对 人 们 的 学 习 和 工作 产生 不 
建立 起 来 之 后 可 以 通过 技术 投资 ， 实 现 自己 全 媒体 平台 的 构 。 利 影响 。 
建 。 2. 传统 广播 媒体 存在 的 问题 


以 
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2.1 传统 广播 业务 单一 

传统 广播 在 媒介 史上 具有 较为 丰富 的 发 展 历史 ， 其 传播 
效果 在 过 去 的 媒介 环境 中 是 十 分 卓越 的 ， 但 是 新 媒体 时 代 ， 
其 不 可 避免 地 产生 了 业务 单一 的 缺陷 。 

相 比 新 媒体 而 言 ， 广 播 缺少 了 交互 性 与 灵活 性 。 新 媒体 
具有 的 及 时 反馈 的 特点 是 传统 媒体 无 法 弥补 的 缺陷 。 针 对 广 
播 来 说 ， 在 新 媒体 上 受众 不 仅 可 以 自主 选择 符合 个 人 喜好 的 
节目 ， 而 且 可 以 实时 参与 节目 互动 ， 如 在 评论 区 留言 ， 亦 或 
者 是 以 弹 幕 的 形式 实现 交互 。 而 传统 的 广播 节目 却 停留 在 电 


因此 ， 传 统 广播 电台 要 与 拥有 大 量 用 户 的 门户 网 站 或 者 
移动 媒体 类 公司 深度 合作 ， 以 输送 优质 内 容 的 方式 ， 利 用 新 
媒体 的 影响 力 重 新 打造 个 人 的 品牌 ， 尽 可 能 地 赢 取 受众 的 关 
注 。 

3. 2 广播 与 新 媒体 融合 应 发 挥 的 作用 

首先 ， 广播 要 充分 发 挥 其 固有 的 特点 ， 尤 其 是 在 融合 过 
程 中 要 做 到 取长补短 而 不 是 顾此失彼 。 需 要 注意 到 ， 广 播 媒 
体 跟 新 媒体 还 是 有 质 的 区 别 ， 尽 管 新 媒体 拥有 其 他 媒体 难以 
超越 的 便捷 性 、 丰 富 性 ， 但 是 也 并 非 所 有 优势 都 可 以 被 广播 


话 连 线 的 老 旧 方式 ， 这 同 受 众 日 益 改 变 的 需求 观念 是 相 违背 
的 ， 因 此 立足 于 受众 需求 ， 传 统 媒体 业务 单一 的 问题 必须 求 
助 于 新 媒体 与 传统 媒体 融合 发 展 。 
2. 2 传统 广播 技术 相对 落后 
由 于 受到 新 媒体 业 迅 猛 发 展 的 冲击 ， 大 部 分 广播 电视 台 
都 加 大 了 对 于 传统 广电 行业 的 投资 ,但 是 受到 许多 方面 的 综 
合影 响 ， 传 统 广播 的 技术 瓶颈 仍然 存在 ， 面 临 的 情况 是 受众 
市 场 的 不 断 萎 缩 。 互 联网 全 徐 盖 的 时 代 下 ， 因 为 这 个 问题 的 
存在 ， 广播 与 新 媒体 之 间 的 差距 只 会 越 来 越 大 。 其 次 ， 相 对 
于 新 媒体 广播 ， 传 统 广播 新 闻 传 播 的 信息 量 以 及 信息 种 类 也 
是 有 限 的 。 听 众 的 需求 是 多 样 化 的 ， 社 会 经 济 的 发 展 使 得 人 
们 尤其 是 年 轻 一 代 不 断 地 追逐 所 谓 的 流行 文化 以 及 各 种 衍生 
的 亚 文化 ， 而 传统 广播 却 带 有 保守 的 属性 ， 不 能 满足 受众 的 
多 样 化 需求 ， 而 新 媒体 广播 则 因为 其 丰富 的 信息 储量 使 得 受 
众 可 以 按 需 选择 。 因 而 传统 广播 在 技术 层面 的 劣势 可 能 成 为 
其 被 新 媒体 取代 的 一 个 极 大 的 原因 ， 在 这 样 的 形势 下， 广播 
媒体 拥抱 新 媒体 、 学 习 新 媒体 技术 是 必由之路 。 
2. 3 传统 广播 可 管理 性 较 差 

不 同 于 新 媒体 信息 拥有 巨大 的 云 存 储 空间 ， 传 统 广播 的 
信息 只 能 依靠 专门 的 存储 设备 ， 并 且 需 要 专门 的 人 员 进 行 管 
理 控制 ， 因 而 难以 实现 远程 播放 。 不 灵活 的 管理 方式 浪费 了 
大 量 的 人 力 物力 资源 , 更 难以 实现 远程 播放 控制 的 重要 目标 ， 
传统 广播 的 灵活 应 用 效果 比较 差 ， 资 源 浪费 现象 比较 严重 ， 
对 传统 广播 的 发 展会 造成 极为 不 利 的 影响 。 
3. 广播 媒体 与 新 媒体 融合 发 展 的 对 策 
3.1 广播 电台 树立 用 户 意识 

过 去 受众 受 限于 媒介 载体 的 单一 性 ， 在 广播 的 年 代 里 受 
众 获 取信 息 的 载体 只 有 广播 ， 因 而 在 那个 时 代 广 播 电台 实际 
上 是 没有 受众 意识 的 ， 而 这 种 传统 的 观念 一 直 延 展 到 现在 。 
但 是 ， 新 媒体 的 时 代 是 用 户 为 王 的 时 代 ， 媒 体 不 再 仅仅 作为 
一 种 发 布 信息 的 官方 媒介 , 而 是 要 主动 地 去 吸引 受众 的 关注 ， 
互联 网 使 得 信息 爆炸 性 的 增长 ,但 是 受众 的 注意 力 有 限 ， 媒 
体 必须 尽 自己 最 大 的 努力 吸引 受众 的 注意 力 才能 产生 效益 。 
因而 对 于 每 个 地 区 的 广播 电台 而 言 ， 如 果 都 能 逐渐 地 建立 起 
忠实 用 户 的 数据 库 ， 已 经 形成 联盟 的 全 国 广播 电台 用 户 数据 
库 如 果 能 够 实现 共享 的 话 ， 那 将 是 一 个 不 可 估量 的 最 具 价 值 
的 用 户 群 ， 将 为 广播 媒体 形成 一 个 轿 新 的 产业 基础 。 


媒体 所 用 。 

广播 与 新 媒体 的 融合 要 密切 关注 受众 需求 开发 相 适应 的 
台 网 互动 方式 、 方 法 和 内 容 。 随 着 数字 技术 的 发 展 和 媒介 形 
式 的 丰富 ， 受 众 的 生活 形态 和 媒介 接触 习惯 正在 发 生 改 变 ， 
广播 听众 的 口味 也 在 不 断 调 整 。 广 播 与 新 媒体 融合 一 定 要 以 
受众 需求 为 基点 ， 开 发 与 自身 、 受 众 、 市 场 相 适 应 的 台 网 互 
动 模式 。 
3. 3 广播 媒体 需要 加 快 转型 ， 开 展 更 广阔 的 业务 
新 媒体 时 代 , 创新 是 王道 。 广播 媒体 应 紧 跟 时 代 的 潮流 ， 
加 快 个 人 的 转型 , 不 断 整 合 现 有 资源 , 同时 开展 更 多 的 业务 。 
转型 主要 是 指 技术 上 、 观 念 上 的 转变 ， 在 技术 上 积极 拥 
抱 新 媒体 ， 学 习 新 媒体 广播 的 优异 之 处 ,构建 以 广播 为 中 心 
的 新 媒体 和 矩阵。 同时， 坚持“ 内容 为 王 ” 的 理念 ， 创 作出 更 
多 符合 受众 需求 的 节目 。 

在 业务 上 ， 广 播 应 开展 更 广阔 的 移动 互联 网 业务 ， 尤 其 
是 同 新 媒体 中 有 较 大 影响 力 的 媒体 产业 合作 。 其 实际 意义 在 
于 既 可 以 把 一 部 分 网 民 纳入 自己 的 受众 群体 ， 又 能 够 在 同一 
传媒 的 旗下 实现 资源 的 整合 与 共享 ， 通 过 台 网 互动 和 多 媒体 
的 经 营 过 程 ， 使 广播 的 内 容 资源 得 到 充分 、 复 合 性 的 使 用 ， 
从 而 产生 更 大 的 社会 和 经 济 效益 。 辕 
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